
Outorga Prévia nº 338/2023 - ADASA/SRH/COUT. Usina Solar Jiboia 2 Locação de

Equipamentos SPE LTDA, outorga prévia para reservar o direito de uso de água subterrânea

mediante a perfuração de um poço tubular profundo, para fins de abastecimento humano,

criação/dessedentação animal, irrigação de culturas e comercial, localizado na BR-060,

Fazenda Laje ou Jiboia, Samambaia/DF, Bacia Hidrográfica Rio Descoberto, Unidade

Hidrográfica Rio Melchior. Processo SEI nº 00197-00004671/2023-85.

Outorga Prévia nº 339/2023 - ADASA/SRH/COUT. Maria Abadia Santana Albernaz, outorga

prévia para reservar o direito de uso de água subterrânea mediante a perfuração de um poço

manual, para fins de irrigação paisagística, localizado no SMPW Quadra 25, Conjunto 04,

Lote 02, Casa B, Park Way/DF, Bacia Hidrográfica Rio Paranoá, Unidade Hidrográfica

Ribeirão do Gama. Processo SEI nº 00197-00004684/2023-54.

Outorga Prévia nº 351/2023 - ADASA/SRH/COUT. Condomínio Napoleão de Queiroz,

outorga prévia para reservar o direito de uso de água subterrânea mediante a perfuração de um

poço tubular profundo, para fins de irrigação paisagística, localizado na SHC/AOS, Quadra

04, Blocos A a F e Prefeitura, Sudoeste/Octogonal/DF, Bacia Hidrográfica Rio Paranoá,

Unidade Hidrográfica Lago Paranoá. Processo SEI nº 00197-00004800/2023-35.

GUSTAVO ANTONIO CARNEIRO

SERVIÇO DE LIMPEZA URBANA
 

EXTRATO DO TERMO DE RESCISÃO AO CONTRATO Nº 15/2023

PROCESSO SEI Nº: 00094-00006438/2023-68 / 00094-00000586/2023-79. PARTES:

SERVIÇO DE LIMPEZA URBANA DO DISTRITO FEDERAL - SLU/DF E A

EMPRESA LIMA DUARTE CONSTRUTORA E INCORPORADORA LTDA, CNPJ nº

34.480.581/0001-28. DO OBJETO: O presente Termo de Rescisão tem como objeto a

rescisão unilateral do Contrato nº 15/2023, a contar de 22/01/2024, ante a inexecução

parcial do contrato, pelo cumprimento irregular de cláusulas contratuais, especificações,

projetos e prazos; e a lentidão do cumprimento das obrigações assumidas, levando a

Administração a comprovar a impossibilidade da conclusão do objeto nos prazos

estipulados. DA VIGÊNCIA: O presente Termo de Rescisão entra em vigência a contar de

22/01/2024. DATA DA ASSINATURA: 22/01/2024. SIGNATÁRIOS: Pelo SLU/DF,

SILVIO DE MORAIS VIEIRA, Diretor-Presidente e DARLEY BRAZ DE QUEIROZ,

Diretor de Administração e Finanças, e pela CONTRATADA: FRANCISCA ELAYNNE

VIANA LIMA DUARTE, Representante Legal.

DIRETORIA DE ADMINISTRAÇÃO E FINANÇAS
GERÊNCIA DE GESTÃO DE CONTRATOS E CONVÊNIOS

NÚCLEO DE LICITAÇÃO
COMISSÃO PERMANENTE DE LICITAÇÃO

 

AVISO DE RESULTADO

PREGÃO ELETRÔNICO Nº 21/2023-SLU/DF

Processo nº 00094-00004378/2023-49. Objeto: Contratação de laboratório acreditado para

avaliar os parâmetros e indicadores da eficácia do tratamento do efluente na Usina de Tratamento

de Chorume - UTC, localizada no Aterro Sanitário de Brasília - ASB, com frequência semanal,

por um período de 6 (seis) meses, em atendimento à execução da ação solicitada pelo Brasília

Ambiental por meio da Nota Técnica N.º 23/2023 - IBRAM/PRESI/SULAM/DILAM-III,

conforme especificações e condições estabelecidas no Edital e seus Anexos.

A Pregoeira do Serviço de Limpeza Urbana do Distrito Federal torna público aos interessados

que a empresa MLA ENSAIOS ANALÍTICOS E SOLUÇÕES AMBIENTAIS LTDA., CNPJ:

05.691.252/0001-28, foi declarada vencedora do certame, sendo-lhe adjudicado e homologado o

objeto, no valor global de R$ 48.000,00 (quarenta e oito mil reais) . Os autos encontram-se com

vista franqueada aos interessados na sede do SLU/DF, localizada no Setor Comercial Sul –

Qd.08 - Bl. B50 Ed. Venâncio 2.000, 6º andar Brasília/DF, no site www.gov.br/compras e

http://www.slu.df.gov.br/pregao-eletronico-2023/.

NEIDE APARECIDA BARROS DA SILVA

SECRETARIA DE ESTADO DE DESENVOLVIMENTO
ECONÔMICO, TRABALHO E RENDA

SUBSECRETARIA DE ADMINISTRAÇÃO GERAL
UNIDADE DE LICITAÇÕES

 

EXTRATO DA ATA DE REGISTRO DE PREÇOS Nº 04/2024

Processo SEI nº 04035-00005167/2023-05, Pregão Eletrônico de SRP nº 24/2023. Espécie:

Ata de Registro de Preços. Data da Assinatura: xx/01/2024, resultado de licitação publicado

no DODF nº 14, pag. nº 41, sexta-feira, 19 de janeiro de 2024. Vigência: 12

(doze) meses a contar desta publicação. OBJETO: Registro de preços para eventual
contratação de serviço de vistoria de conformidade, com coleta de dados por meio de
coletor eletrônico (tablet), sob demanda, compreendendo a vistoria técnica, análise
de achados, elaboração e divulgação de resultados, conforme o Termo de Referência
e normas da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econômico, Trabalho e Renda
do Distrito Federal - SEDET, por intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DE
DESENVOLVIMENTO ECONÔMICO, TRABALHO e RENDA (Gerenciador).
SIGNATÁRIO pela SEDET/DF, HILDA MARIA NETO GONÇALVES DA SILVA
(Ordenadora de Despesas). Beneficiário a empresa PAROLLE COMUNICAÇÃO E
SERVIÇOS ESPECIALIZADOS LTDA. - CNPJ: 10.941.636/0001-91, representada
pela Sr(a). TICIANA MARIA DOS SANTOS DIAS, CPF nº 699......-20, Item 01.
Valor Total R$ 4.419.360,00 (quatro milhões, quatrocentos e dezenove mil trezentos
e sessenta reais).

FRANCIMARY COIMBRA DA SILVA
Pregoeira

AVISO DE REALIZAÇÃO DE EVENTO DE SUSPENSÃO

PREGÃO ELETRÔNICO SRP Nº 39/2023

Processo SEI GDF Nº 04035-00005753/2023-41

A Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econômico, Trabalho e Renda do Distrito

Federal, neste ato representada pelo Pregoeiro, no exercício de suas atribuições legais,

torna público a suspensão de abertura da Licitação PE SRP Nº 39/2023, que tem como

objeto o Sistema de Registro de Preços para eventual contratação de serviços de

organização de eventos, sob demanda, a serem realizados em atividades internas e

externas institucionais da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econômico, Trabalho

e Renda do Distrito Federal (SEDET/DF). A suspensão dar-se-á para adequações no

Termo de Referência e no Edital. A nova data de abertura será divulgada posteriormente

no Diário Oficial do Distrito Federal e no endereço eletrônico www.sedet.df.gov.br. Para

obter mais informações, entre em contato través do e-mail ulic@sedet.df.gov.br. UASG

926210.

WERMESON MONTEIRO SIMÕES

Pregoeiro

COMPANHIA IMOBILIÁRIA DE BRASÍLIA
 

AVISO DE REQUERIMENTO DE LICENÇA AMBIENTAL SIMPLIFICADA

A Companhia Imobiliária de Brasília - TERRACAP torna público que requereu ao Instituto

do Meio Ambiente e dos Recursos Hídricos do Distrito Federal - Brasília Ambiental –

IBRAM/DF, a Licença Ambiental Simplificada da ligação da DF-001 sobre o Rio Paranoá.

IZIDIO SANTOS JUNIOR

Presidente

AGÊNCIA DE DESENVOLVIMENTO
ASSESSORIA DE COMUNICAÇÃO SOCIAL

 

PLANO ANUAL DE COMUNICAÇÃO 2024

A COMPANHIA IMOBILIÁRIA DE BRASÍLIA – TERRACAP - AGÊNCIA DE

DESENVOLVIMENTO DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribuições que lhe confere

o artigo 26, item II, do Estatuto Social da TERRACAP, em conformidade com a Decisão da

Diretoria Colegiada nº 022/2024, de 18/01/2024 RESOLVE: dar publicidade ao Plano

Anual de Comunicação TERRACAP para o exercício de 2024.

1. DEFINIÇÃO

O Plano Anual de Comunicação da Terracap elaborado pela Assessoria de Comunicação -

ASCOM para 2024 contempla as ações de publicidade, patrocínio e eventos, ao longo do

ano, para atender às demandas e estratégias de comunicação da empresa. As demandas de

publicidade são encaminhadas para a agência de publicidade contratada, por demanda. Já

para as ações de patrocínio, é necessário abrir processo de seleção pública, caso seja de

interesse da empresa, sendo também realizados patrocínios por meio de seleção direta,

conforme estratégia da empresa e dentro das especificações da norma interna de concessão

de patrocínios. Por fim, os eventos ocorrem por demanda, conforme a necessidade da

empresa. As ações de comunicação da Terracap com impacto orçamentário são

classificadas da seguinte forma:

Publicidade: Legal, Utilidade pública, Mercadológica e Institucional;

Patrocínio: Projetos Culturais, Projetos Esportivos, Projetos Diversos;

Comunicação e Marketing: Eventos.

I - PUBLICIDADE

Publicidade Legal: publicação de avisos, balanços, relatórios e outros comunicados que a

Terracap seja obrigada a divulgar por força de lei ou de regulamento;

Publicidade de Campanha de Utilidade Pública: destina-se a divulgar temas de interesse

social e apresentar comando de ação objetivo, claro e de fácil entendimento, com o
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objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a população para a

adoção de comportamentos que gerem benefícios individuais e/ou coletivos;

Publicidade de Campanha Mercadológica: campanhas comerciais de venda de terrenos

por meio de processos licitatórios, lançamento de novos empreendimentos,

regularização, entre outros;

Publicidade de Campanha Institucional: campanhas para reforçar a imagem e a marca

da Terracap, informativas sobre a atuação da empresa, além de ações comemorativas

como aniversário de Brasília e aniversário da Terracap, participação em feiras, projetos

culturais e outros temas e promoções de eventos.

II – PATROCÍNIO

Patrocínio ocorre quando uma empresa ajuda a financiar um evento ou uma entidade

não lucrativa e oferece apoio, em troca de visibilidade da marca ou outro benefício.

Ocorre principalmente em times esportivos, exposições e eventos diversos.

III – COMUNICAÇÃO E MARKETING (EVENTOS)

Promoção e organização de eventos de interesse da empresa com ações promocionais,

distribuição de peças e ilustrações; projetos especiais; participação direta e/ou apoio a

eventos; decoração de fachadas; sinalização interna; montagem de estandes, cenários,

palcos e arquibancadas; traduções para outros idiomas; diagnósticos situacionais e

planejamento de ações de comunicação; e demais serviços.

2. DA ESTRATÉGIA

A comunicação da Terracap baseia-se no princípio de que direito e dever devem se

conjugar em benefício da sociedade. Assim, é direito da população ser informada e é

dever da Administração informar.

Para tanto, o caminho que se apresenta mais adequado resulta da associação dos

recursos humanos da Terracap com a experiência de prestadores de serviços

especializados, contratados sob a forma de agências de publicidade e propaganda e

outros.

O objetivo é informar, difundir ideias, princípios, iniciativas e produtos, além de

prestar contas da atuação da Companhia. E, para realizar tais ações, na forma da

legislação, a Terracap, por si e/ou mediante contratação de empresas especializadas,

empreenderá atividades voltadas ao estudo, planejamento, conceituação, concepção,

criação de peças promocionais, além de sua execução interna, intermediação e

supervisão da execução externa, compra de tempos e espaços publicitários.

Para a divulgação das peças e campanhas, será dada prioridade a veículos de

comunicação que tenham comprovado alcance junto à população, incluindo-se

emissoras de televisão, emissoras de rádio, jornais, revistas, tablóides e sítios na

internet.

As peças e campanhas também poderão ser anunciadas em veículos ou produtos

jornalísticos que alcancem públicos específicos de interesse da empresa, incluindo-se

publicações ou programas jornalísticos temáticos.

Sempre com o objetivo de expandir os efeitos das mensagens, elas poderão ser

divulgadas por outras mídias, tais como outdoor, busdoor, taxidoor, frontlight,

backlight e outros que forem apontados pela ASCOM.

A estratégia e planejamento de comunicação da Terracap atende o previsto no art. 93 §

1º da Lei 13.303/2016, onde diz "limite disposto no caput poderá ser ampliado, até o

limite de 2% (dois por cento) da receita bruta do exercício anterior, por proposta da

diretoria da empresa pública ou da sociedade de economia mista justificada com base

em parâmetros de mercado do setor específico de atuação da empresa ou da sociedade

e aprovada pelo respectivo Conselho de Administração, Decisão 15/2023 120169165,

processo 00111-00003193/2023-43".

Contudo, o Plano vai além dos meios e ações já descritos. Ele contempla também:

O monitoramento e análise do noticiário e das mídias sociais; a realização de

diagnósticos situacionais e planejamento de ações de comunicação; e a produção de

conteúdo para mídias diversas;

O apoio financeiro, dito patrocínio, concedido a projetos de iniciativa de terceiros, com

o objetivo de divulgar a atuação, fortalecer o conceito, agregar valor à marca,

incrementar vendas, gerar reconhecimento ou ampliar relacionamento da Terracap com

seus públicos de interesse;

A realização de eventos promocionais, compreendidos o apoio à realização de eventos

e a participação em feiras e exposições.

Ao final de cada campanha, apresentar-se-á a indicação dos resultados obtidos com a

ação, ou seja, a verificação do alcance obtido pelo planejamento da mídia. Essa

indicação de resultado será obtida com a aplicação de pesquisa ou com a avaliação

feita pela área demandante.

As demandas de matéria legal não podem ser previstas antecipadamente, desta forma,

com o objetivo de dar ampla publicidade aos atos da Companhia e garantir os

princípios constitucionais da isonomia e da publicidade, em cumprimento aos artigos

3º e 21, da Lei n° 8.666/93, são necessárias as publicações de matérias legais em jornal

de grande circulação regional e ou nacional, sendo feitas por demanda.

3. DA ESTIMATIVA DE DESPESAS

A previsão orçamentária para a comunicação da Terracap é de R$ 13.252.500,00 (treze

milhões duzentos, cinquenta e dois e quinhentos reais) . O plano foi elaborado de acordo

com o disposto na Instrução Normativa nº 02, de 20/02/2015, que disciplina a matéria. A

previsão orçamentária está consignada no orçamento de dispêndio anual da Terracap, nos

seguintes Programas de Trabalho:

ORÇAMENTO PREVISTO PARA COMUNICAÇÃO 2024

Unidade
Orçamentária

Programa de Trabalho Ação
ORÇAMENTO
APROVADO

2024

UO 28201 23.131.8208.8505.8740.3390.39

Publicidade
Institucional
(institucional,
mercadológica e
matéria legal)

R$
12.302.000,00

UO 28201 23.131.8208.8505.8741.3390.39
Publicidade de
Utilidade Pública

R$ 500.500,00

UO 28201 23.692.8208.4237.0002.3390.39

Realização de
atividades de
comunicação e
marketing

R$ 350.000,00

UO 28201 23.392.6219.4091.5825.3390.39
Apoio a eventos –
culturais

R$ 10.000,00

UO 28201
23.811.6206.4091.5826
.3390.39

Apoio a eventos –
esportivos

R$ 10.000,00

UO 28201 23.692.8208.4091.0017.3390.39
Apoio a eventos-
diversos

R$ 80.000,00

3.1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA – Despesa estimada: 96,60%

A previsão de recursos orçamentários destinados para a Publicidade Institucional e

mercadológica matéria legal é de 92,82 % do orçamento previsto;

A previsão de recursos orçamentários destinados para a Publicidade de Utilidade

Pública é de 3,78 % do orçamento previsto.

Considerando a previsão do orçamento as atividades de produção e veiculação estarão

distribuídas da seguinte forma:

3.1.1. PRODUÇÃO - Despesa estimada: 20%.

Criação de peças e/ou material (filmes, documentários, material para a internet, spots

para rádios, painéis, anúncios, outdoor, frontlight, banners, faixas, cartazes, folhetos,

folders, etc.) para serem utilizados nas campanhas publicitárias. Produção e execução

técnica das peças e/ou materiais criados; planejamento e execução de pesquisas e de

outros instrumentos de avaliação e de geração de conhecimentos relativos às ações

publicitárias; criação e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação

publicitária destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonância com

novas tecnologias.

3.1.2. VEICULAÇÃO

Compra de tempos e espaços publicitários na mídia televisiva, radiofônica, impressa e

eletrônica, para as campanhas institucionais, mercadológicas, de utilidade pública,

além da publicidade legal. Despesa estimada: 80%.

3.2. PATROCÍNIOS –Despesa estimada:0,75%

A previsão de recursos orçamentários destinados as ações de patrocínio são:

Apoio a projetos culturais – 0,075 %;

Apoio a projetos esportivos – 0,,075 %;

Apoio a projetos diversos – 0,6 %;

3.3. ATIVIDADES DE COMUNICAÇÃO E MARKETING –Despesa estimada: 2,64

%.

O objeto é a prestação de serviços, sob demanda, de organização de eventos e serviços

correlatos, compreendendo o planejamento operacional, a organização, a execução e o

acompanhamento dos eventos demandados, no Distrito Federal e entorno, para

atendimento das necessidades da Agência de Desenvolvimento do Distrito Federal

(TERRACAP) e de suas subsidiárias

Este Plano Anual de Comunicação entra em vigor na data de sua publicação.

SIMONE CRISOSTOMO DE QUEIROZ

Assessora

DEFENSORIA PÚBLICA

SUBSECRETARIA DE ADMINISTRAÇÃO GERAL
UNIDADE DE LICITAÇÃO

 

EXTRATO DA ATA DE REGISTRO DE PREÇOS Nº 01/2024

Processo nº 00401-00019830/2023-00. Pregão Eletrônico SRP nº 19/2023, homologado em

12 de janeiro de 2024. Objeto: Contratação de empresa para fornecimento, instalação,

incluindo a manutenção preventiva/corretiva, de portais detectores de metais e fornecimento

de detectores de metais manuais, para atender a demanda da Defensoria Pública do Distrito

Federal, mediante Sistema de Registro de Preços, em conformidade com as especificações

técnicas, quantidades, condições e exigências estabelecidas no Edital e seus anexos. Data da

assinatura: 22/01/2024. Vigência: 12 meses a contar da publicação do extrato da ata no

Portal Nacional de Contratações Públicas. Empresa adjudicada e homologada: Item nº 01

(Detectores de Metais tipo Pórtico) no valor unitário de R$ 14.149,00, CNPJ:

02.435.614/0001-21, no valor total de R$ 84.894,00 e Item nº 02
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